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4.000 APROXIMADAMENTE

Asistentes a los conciertos
+250 artistas en tarima

60 ASISTENTES AL CONVERSATORIO

“Los Montes de Maria, Territorio Ancestral de Paz y
Esperanza”

900 ASISTENTES

proyeccion de “La Suprema”

2 OPERADORAS DE TURISMO DE LA ZONA BENEFICIADAS:

Risas del Sol y el Museo de Mampujan - Asignacion
$20.100.000 de pesos por servicios prestados.

PRESS TRIP

Participaron 6 medios de comunicacion y dos
Influencers.
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FERIA CULTURAL FESTIMARIA

+700 asistentes
12 unidades productivas participantes:

Delicias del Name

Tradicién Palenquera

El Gusto Maganguelefio

El Encanto de Mompox

Café Montes de Maria

Sabores de Arjona

Manjares del Carmen de Bolivar

Museo de Arte y Memoria de Mampujan
Artesanias de Maria La Baja

La Magia de Maria La Baja (Gastronomia y pasteles)
Michelandia y Sabores de Bolivar.

Ventas por valor total de $7.091.500 pesos
(1er dia $3.047.000 - 2do dia $4.044.500)
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VIERNES - 7 de Junio *

PRESS TRIP
san José del Playon- Matuya

8:00 am - 3:00

p.m.

FERIA CULTURAL

FESTIMARIA

Plaza Princ

10:00 a.m. a b:

ipal Maria La Baja
00 p.m

PRESENTACION GRUPO

BULLERENGU

E SAN JOSE

DE PLAYON: “Juventud
en Desarrollo”

Plaza Princ
Zona Feria
_— 5:00p.m.

CONCIERTO FESTIMARIA

Plaza Princ
6:00 p.m.

ipal Maria La Baja

S
ke
o

ipal Maria La Baje™==

- 6:00pm.

SABADO - 8 de Janio~

PRESS TRIP
Museo de Mampujdn
11:00 a.m. - 4:00 p.m.

FERIA CULTURAL
FESTIMARIA

Plaza Principal Maria La Baja
10:00 o.m. a 6:00 p-m-

CONVERSATORIO L
de Maria, territorio

"L os Montes ,
de Paz y Esperanzd

Pabla Flores,Juand Alicia Ruiz, Wilman Ledn

Modera: Gustavo Cabarcas

Auditorio Museo Mampujan

2:00 p.m. - 4:00 p.m.

PRESENTACIﬂN GRUPO <S¢
UE SAN CRISTOBAL a7

BULLERENG
SAN JACINTO

Maria La Baja - Zond Feria 1

Plaza Principal
4:00 p.m.

PRESENTACION GRUPO DE
L0S MONTES DE MARIA .
Plaza Principal Maria La Baja - Zona Feria ; Q‘

5:00 p.m.
CONCIERTO FESTIMARIA E

Plaza Prinicipal Maria La Baja
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4 FLORES
2024 7y BI;MJun_io
2024 ARTISTAS INVITADOS
SABADO - 8 de Junio *
ART'STAS IN\"TADOS - . Or?uesta Sinfénica de
VIERNES . 7:de Junio * : ‘\ Bolivar. Entre fuegoy nieve
. .  Los Hijos del Bullerengue
. Gaiteros de San Jacinto de Maria la Baja (Fusion de
. [solina Leon varios grupos de Maria la Baja)
- Soneros de Gamero - . Los Solteritos de
"« Pabla Flores ‘ S Maria la Baja
' : i« Karlis Dows de Maria la Baja
2 .« BetoZabaleta

» Chawala
. Banda 8 de Diciembre
de Maria la Baja

. Imperio (0 Tremendo - Dj Darwin
con Jeivy Dance’y Dandy Bway.

L5 Luister la Voz
. Cayito Dangond
. Criss y Ronny
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ENCUESTA DE IMPACTO CULTURAL
SOCIAL Y ECONOMICO A LOS ASISTENTES
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Durante los conciertos se realizaron

307 encuestas a los asistentes:
98% femenino - 42% masculino

I.Edades: Nivel de escolaridad:
Ocupaciones:
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Zona de origen:

88,3% vive en Maria La Baja

11,7% no reside en el municipio

Para el 80,6% de los no residentes, el principal motivo de su estancia en
Maria La Baja era asistir al Festival.

Principales ciudades de los visitantes: Cartagena, Turbaco y Barranquilla.
El 44,4% asisti6 a los dos dias del festival. El 30% solo al primer dia y el
25% solo al segundo dia.

El 98,7% regresarian a otra version de FestiMaria

Mas del 70% de los asistentes estuvieron satisfechos con seguridad,
promocioén cultural y programacion artistica.
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Grado de satisfaccion
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ASPECTOS A MEJORAR

51.79%
14.98%
4.23%
4.23%
3.91%
3.26%
3.26%
2.93%
2.61%
1.95%
6.84%

TOTAL GENERAL 100%

TRY ‘ {‘J ﬁ' :
B BOAR Leoltor B @i, UNICBLOMBO (@) @),

i '-l";; GOBERNACION




Contribucién del evento al municipio

Fortalecimiento cultural 83.7%

Promocion del municipio
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Desarrollo Econémico 43.6%

Generacion de empleo 27.0%
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Como se enteraron los asistentes sobre el festival:

MEDIO POR EL QUE SE ENTERO FESTIMARIA | PARTICIPACION

61,89%
[ 2505
8,79%
Pnsa R
1,63%
owes X
0,33%
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ENCUESTA DE IMPACTO ECONOMICO
A LOS NEGOCIOS




Se encuestaron 27 negocios ubicados dentro y en los
alrededores de la Plaza Principal donde se realizaron los dos
conciertos.

Tipos de establecimientos
encuestados ubicados alrededor
de la plaza

26% de los negocios cuenta con registro en Camara de
Comercio. Solo uno tiene Registro Nacional de Turismo,
siendo un establecimiento de alojamiento.

®* 56% de los negocios encuestados manifestaron que sus
ventas se incrementaron entre un 21% y 40% (40%), y
entre el 81% y 100% (20%)
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Tipos de establecimientos encuestados ubicados alrededor de la plaza

®* EI 26% de los negocios encuestados manifestaron que sus ventas no
presentaron variacion, mientras que el 19% contestaron que sus ventas se
disminuyeron, principalmente entre 21% y 40%.

El 22% de los negocios encuestados contraté mas personal, generando 13
empleos.

El 81% de los negocios realiz6 inversiones

El 85% considera que el festival tiene impactos positivos en la economia
local.

El 78% de los negocios considera que el festival contribuye a la promocion
del municipio y al fortalecimiento cultural.

El 48% expresa que favorece la generacion de empleo y el 37% que
contribuye al desarrollo econémico.
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ASPECTOS A MEJORAR

ASPECTOS A MEJORAR

PARTICIPACION

No mejoraria nada 40,7%

Mayor participacion comercios locales 33,3%
La logistica 7,4%
Mas organizacion 7,4%
Mas seguridad 3,7%
precios altos 3, 7%
Que dure mas dias 3,7%

TOTAL GENERAL 100%
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COMPORTAMIENTO OCUPACION
DE HOTELES
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100% ocupacion hotelera

Los siguientes hoteles fueron los ocupados por algunos artistas,
logistica y staff del evento:

Con una asignacion por

$10.450.000 por servicios prestados
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SERVICIOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

Se beneficiaron en gastos de alimentos y bebidas algunos

establecimientos de Maria La Baja con un valor total de

$9.570.030

por servicios prestados durante el Festival.

Dentro de estos establecimientos destacan:
® La Terraza de Dayra

Restaurante del Hotel Gran Fuente

El operador turistico Risas del Sol
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NUESTROS ARTISTAS
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Los artistas que se presentaron al evento algunos de
ellos de talla nacional y regional, recibieron una
asignacion de $256.082.487 por los servicios artisticos.

ARTISTAS LOCALES:

Pabla Flores
Juventud en Desarrollo de San José de Playon

Son de Negro y Bullerengue de San Cristébal
La Banda de Zambrano

Los Hijos del Bullerengue de Maria La Baja
Los Solteritos de Maria La Baja.

¥ X

*r% * GOBERNACION
128 SOIVAR




PRESS TRIP / 7-8 JUNIO
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Se hizo una visita a los atractivos naturales y culturales de
Marialabaja, dentro de los que se encuentran las Ciénagas de
Matuya y San José de Playon.

V 4

2do DIA

Se hizo una vista a Mampujan, y un recorrido guiado en el Museo
de Mampujan.

Los medios que participaron fueron:
® El Bolivarense

AT Noticias

Celtic

Colmundo Radio

Agencia Mundial de Prensa
UDC Radio
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CONVERSATORIO

“Los Montes de Maria, Territorio
Ancestral de Paz y Esperanza” (8 JUNIO)

60 asistentes al conversatorio

“La Suprema”
+ 900 asistentes
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IMPACTO EN REDES DE FESTIMARIA 2024

60 publicaciones de contenidos diversos

Facehook Instagram:

® Aumento en alcance 321.6% ® Aumento en alcance 99.3%
® Vistas 23.4 Mil ® Vistas en 3.4 Mil

®  Seguidores ganados 764 ® Seguidores ganados 532
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CONCLUSIONES

El perfil de los asistentes a FestiMaria en su gran mayoria son personas mayores de 40 anos
y residentes en el municipio de Maria La Baja; trabajadores independientes y amas de casa,
tienen formacion de bachilleres, pero se destaca que algunos asistentes tienen formacion
universitaria.

FestiMaria es un evento que contribuye al fortalecimiento de la identidad cultural del territorio
y a la promocion del municipio; la participacion de los asistentes es en su mayoria de
personas residentes del municipio y de sus areas rurales, por tanto, el gasto realizado por los
asistentes no residentes resulta ser de bajo impacto para la economia del municipio en
general.

Recomendacion:

Se debe promocionar y divulgar no sélo en medios locales, sino regionales y nacionales, con
el fin de atraer mas espectadores. Fortalecer y vincular a los negocios y emprendimientos
locales en el desarrollo del evento para que su irrigacion en la economia local tenga un mayor
impacto. Siendo este unos de los aspectos de mayor relevancia para los comerciantes
encuestados.
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